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Besucherlenkung & Konfliktmanagement:
MTB-Strecken als Teil der L6sung



Inhalts
verzeichnis

PROBLEME & KONFLIKTE

+DER MOUNTAINBIKEBOOM*
UND SEINE FOLGEN

10

LEGALE TRAILS ALS TEIL DER LOSUNG

12

UNSERE LEISTUNGEN

19

IHR ANSPRECHPARTNER

16

REFERENZEN

Ein GroBteil der Bevolkerung kommuniziert und bewegt sich gerne,
vor allem in der freien Natur. Wie wichtig das fir uns als Gesell-
schaft ist, hat uns vor allem das viel besagte ,Jahrhundertereignis®
Covid-19 vor Augen geflhrt. Erst wenn wir auf Sport unter freiem
Himmel verzichten miissen oder zumindest darin eingeschrankt
werden, wird uns klar wie wichtig diese glicklichen Naturerlebnisse
fur unsere physische und psychische Gesundheit sind. Es ist also
nicht verwunderlich, dass sich aufgrund der vergangenen Ereignisse
die altbekannte Sehnsucht nach naturnahen Erlebnissen bei vielen
Menschen stark vergréBert hat.

Fur die Fahrradindustrie ist daraus ein regelrechter Boom entstan-
den. Eine weitere Spitze auf dem langanhaltenden Erfolgskurs von
Mountainbike, Rennrad, E-Bike und Co. Vor allem, wenn wir heut-
zutage Uber ,Mountainbiken® sprechen, sprechen wir von einer
riesigen und wachsenden Anhangerschaft durch alle Zielgruppen
hinweg. Der Zuwachs an neuen Nutzern im MTB-Sport ist seit Jahren

konstant. Eine Entwicklung, die jedoch nicht nur zu positiven Er-
gebnissen fuhrt. Rund um das Naturerlebnis ,Mountainbiking“ gibt
es verschiedenste Konfliktherde, die aufgrund des aktuellen Trends
wieder zunehmend in den Fokus geraten sind.

An diesem Punkt stellen wir uns die Frage: Was muss hier hinsicht-
lich des Angebotes passieren, damit sowohl die positiven Effekte
des Sport- und Naturerlebnisses ,Mountainbike“ erhalten bleiben,
als auch die entstandenen Konflikte aufgelést werden kénnen? Eine
Fragestellung die Ihnen vielleicht bekannt vorkommt? Mit unseren
Konzepten fir Bike-Strecken greifen wir die klaren Mehrwerte des
Sportes auf, ohne die Probleme zu ignorieren. Auf den folgenden
Seiten wollen wir Ihnen zeigen wie wir gemeinsam zu einer, fir alle
Parteien, bedarfsgerechten L6sung kommen kénnen. Wie sieht fiir
Sie die Zukunft des Mountainbikens aus?




Kommt lhnen das bekannt vor?
Problemstellung:

Jiiger und Mountainbiker: Arger im Wald —
muss das sein?

Uberwhitigende Resananz auf unsere Kontrovers-Umirage

WANDERER VS. BIKER? "ES GEHT NUR
MITEINANDER"

Hier findet ihr die
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Volle Berge - DAV appelliert an
Mountainbiker: Nehmt Riicksicht!

TL08.2020, GE:13 Uhr

Die Berge sind vell. Mehr Menschen als normalanweise sind in diesem Corone-

Sommer in den bayerischen und angrenzencien Alpen unterwegs. Alle wollen dort sime
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Der Kanton St. Gallen will mit Informationstafein und verstarkten
Kontrollen auf die zunehmende Zahl von Bikern reagieren, die abseits
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Wanderer und Mountalnblker

Sven Welss

Draht- und Nagelfallen - immer wieder kommt es zu
zwizchen i und bl Dabed wird die :
Aussinandersetzung immer brutaler. Nun versuchen verschiedene Initiativen, den i i
Vanfilt T anterhdrfan —wnw--. verschiirft Konflikte ums
Mountainbiken
sapnnmipmintalor i dbbiumlidubuiiena Friedrichsdorf: Wildes Vergniigen contra
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Mountamblker sollen zuriick auf legale Strecken
Von Josed Schende | 7] L J B -]

In den Waldern Stuttgasts gebe es mehnere Dutzend illegake Tr
Stadiverwal a5 will sie nicht mehy dulden, Sie will den §
Angebot m
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Kein Scherz: Das kosten Treppen-
lifte wirklich

Kt anhiitzen, wee teier Treppes-
[ ind? Din Antwort ist Ubeira-

«.im Veranstaltungskalender

der STUTTGARTER ZEITUNG

HAFTUNG

Zunehmende Konflikte bei:

Haftung

Gemeinden und Grundbesitzer sind aufgrund der steigenden
@ Nutzung von nicht legalen MTB-Strecken verunsichert: Wer
haftet, wenn etwas passiert? Wie kann ich mich positionieren
und vor méglichen rechtlichen Haftungsanspriichen schiitzen?

Naturschutz

Bei einer ungeplanten Ausbreitung und Zunahme des Sport- und
Naturerlebnisses ,Mountainbike“ wird es, gerade bei E-MTBs durch
die groBere Reichweite, schnell zu Konflikten mit dem Natur-
schutz kommen. Vor allem dort, wo Sportlerln und Sportgerat
nicht aktiv in der Angebotsplanung berlcksichtigt werden.

Jagd

Das Wild und die damit verbundene Jagd sind wichtige Bestand-
teile des Okosystems ,Wald“ und miissen daher mit ihren Bedrf-
nissen bericksichtigt werden. Es ist unerlasslich, dass Jagerinnen

und Jager in die Planungen des Projektes einbezogen werden.

2 Erholungsfunktion

Oftmals missen Gemeinden und Forstbetriebe Schiedsrichter
spielen und entscheiden wer, wo und wie zu seinem Recht (auf
Erholung und Freizeit) kommt. Fiir Wanderer und Biker wird es

bei einer starken Zunahme der Nutzung auf denselben Strecken
nicht leichter ihre Bedirfnisse nach Erholung gleichermaBen zu
befriedigen.
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Warum entstehen diese Konflikte?

»pDer Mountainbikeboom® und seine Folgen

Leichtere Verfugbarkeit und glinstigere Preise (vor allem in der Einsteigerklasse) von ,normalen*
und ,,E“~-Mountainbikes haben zu einem starken Wachstum der Nutzergruppe gefuhrt

Die stark visuell und Lifestyle-orientierte Vermarktung der Mountainbike-Industrie mit dem Fokus
auf ,Trailerlebnisse” inmitten der Natur hat fur viele MTB-Nutzer das Befahren von Trails erst richtig

interessant gemacht

Gesellschaftliche Sehnslichte nach Naturerlebnissen und aktivem Abenteuer, sowie Neodkologie
statt reinem Konsum, haben ebenfalls dazu beigetragen, dass die Randsportart ,Mountainbike” in

die Mitte der Gesellschaft getragen wurde.

Mountainbike in Deutschland ...

... das mach
ich haufig
3 i
) ; 4 Mio
Quelle: AWA2019, Allens-
bacher Marktanalyse
5,3% Werbetrageranalyse

CODEBUCH, S. 4

... das mach
ich ab und zu

ﬂﬂg@@ Mio

16,3%

FuBball spielen ...
das mach ich ab
und zu: 10,94 Mio

Mehr Sportlerinnen =

Verkaufte Fahrrader
in Deutschland 2019:
4.373.000 Stk.

MTB
575.900 Stk.

. ohne E-Antrieb
215.500 Stk.

I mitE-Antrieb
360.400 Stk.

Quelle: Zweirad Industrie
Verband (ZIV), Wirt-
schaftspressekonferenz
am 11. Méarz 2020 in
Berlin, S. 19

In Osterreich
gibt es ...

Verkaufte Fahrrader
in Osterreich 2019:
439.000 Stk.

3 ,1 Mio

MTB-Besitzer
in 2015

Quelle: https://www.vsso.at/
fahrrad-verkaufszahlen-2019/
Stand: 12.02.21

hoherer Nutzerdruck



15,26 MiO. Mountainbiker in Deutschland
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3,1 M |°. Mountainbiker in Osterreich

Wie teilen sich diese in MTB Zielgruppen auf?

Einsteiger & Fortgeschrittene/ Leistungsorientierte /
Genusssportler Gelibte Performer

10.

Davon anteilig MTB

Heute

2025
Im Fokus steht: die Natur Hat sich aus der Zielgruppe Im Fokus steht: Progression - Im Fokus steht: der ,Kick*
und das Erlebnis darin/ der Einsteiger & Genuss- von Ausdauer und Kondi- bzw. Adrenalin/die Ent-

Entspannung & Bewegung/ sportler ,entwickelt” tion/Wollen moglichst viele wicklung in ganz bestimmte
Familienausfluge Hoéhen- und Kilometer Nischen - z.B. Enduro

Die Biker von morgen — die logische Konsequenz des ,Mountainbikebooms*
GroBes Potenzial bei der Zielgruppe, die heute noch nicht MTB fahrt, aber bald auf den Geschmack kommt.

Im Fokus steht: Progression zuriicklegen/Hohe sport- Racing, Downhill, Slope-

des Kdnnes/Identifikation liche Ambitionen style etc.
Und welche Infrastrukturen/ Trails nutzen sie?

mit dem ,MTB-Lifestyle”
TRAILS

Ubungs- leichte schwierige
Forstweg ing Trails/ Flowline Trails/ Jumpline Downhill Freeride
gelande Singltrek Enduro

X X X X

ZIELGRUPPE

Kénnen/Anspruch

Warum sollte die Entwicklung des Kénnens eines
Nutzers genauer betrachtet werden?

Beispielhafte Lernkurve in einem
»typischen“ Mountainbiker-Leben

=
Downhill/
Freeride

/\

Kénnen/

Anspruch
IHHHHHHQI

|

| 4

. Zeit/Alter
Start mit dem

Mountainbiken

Natdrlich gilt: Fur jeden Sportler ist die Lernkurve individuell. Jedoch lassen sich klare Schlisse ziehen, wenn
man beispielsweise die Entwicklung einer begeisterten Mountainbikerin betrachtet. Im Laufe ihres ,Mountain-
bike-Lebens® entwickelt sie sich natirlich stetig weiter und hat unterschiedliche Anspriiche an sich und ,ihren’
Sport. Das was heute begeistert, kann morgen den Anspriichen nicht mehr gerecht sein. Dieser allgemeine
Sachverhalt sollte bei der Wahl der richtigen Trails und deren zukunftsorientierten Ausrichtung unbedingt
bertcksichtigt werden.

Es gibt also nicht den ,einen” Trail, der alle Nutzer fur immer gliicklich macht. Abgestimmt auf die még-
lichen Zielgruppen und deren sportliche Entwicklung ist ein durchdachtes Gesamtangebot wesentlich
zielfihrender und nachhaltiger.



Kommt lhnen das bekannt vor?

die geplant und bewirtschaftet wird

Legal e Trai I S aIS Teil d e r Las u ng Internationale Beispiele fur legale Trails zeigen wie es richtig geht: Eine

langfristige Planung, bei der Zusatzleistungen wie Gastronomie, Park-
platze und Toiletten von Beginn an mit eingeplant werden, sind zukunfts-
fahig. Das Zauberwort an dieser Stelle: Trailparks. Eine attraktive und
professionell umgesetzte MTB-Infrastruktur mit Angeboten fiir Anfanger
und fortgeschrittene Biker ohne Aufstiegshilfen. Eine zunehmende
Verschiedene Nutzergruppen mit unterschiedlichen Anzahl von Stadten und Gemeinden nutzen diesen Ansatz, um sich im
Bediirfnissen befriedigen Wettbewerb um Standortattraktivitat und Familienfreundlichkeit auf
den vorderen Rangen zu platzieren.

Mountainbiker brauchen dort wo sie schnell bergab fah-
ren oder sich viele Erholungssuchende begegnen, eigene
Wege, sogenannte legale Trails. Dieses Angebot muss
attraktiv genug sein, damit es angenommen wird und
Uberhaupt aktive Lenkung entsteht. Bei der Planung und
Umsetzung solcher Angebote miissen der Konsens aller
Beteiligten und die Nachhaltigkeit des Projektes'wichtige
Leitplanken sein.

Naturnahen Erlebnissen ,Raum geben*
und legale Angebote férdern

Viele Mountainbiker méchten einfach nur

lhren Lieblingssport in der freien Natur

ausuben. lhr Ziel ist es mit Sicherheit nicht

Konflikte herbeizufiihren oder illegale Trail-

angebote zu nutzen. Oftmals ist es eine
Kombination aus Unwissenheit und ,illegalen

Angeboten® aus dem Internet, welche die Mountainbiker und andere Nutzergruppen mussen aktiv informiert werden. Klare Kommunikation
Biker auf den ,falschen Pfad“ fihrt. An dieser und ein Leitsystem helfen, dass sich alle Nutzer zurechtfinden und gegenseitig nicht behindern.
Stelle sollte man mit attraktiven Angeboten Diesen Punkten kommt auch eine besondere Bedeutung in Bezug auf den Naturschutz zu. Ein
ansetzen, um aktiv die Bewusstseinsbildung eindeutiges Leitsystem mit klaren ,Spielregeln sorgt dafiir, dass Schutzzonen beriicksichtigt
fur legale Trails fordern. werden und schafft Bewusstsein fir den richtigen Umgang in der Natur.




Wie kommen Sie vom Konflikt

zur Lésung?

Konflikt

?

Losung

U>>e>1gen helfen lhnen auf dem Weg zur L6sung:

12

Wie kann aus einem Problem oder Konflikt ein Mehr-
wert entstehen? Genau mit dieser Herausforderung
beschéaftigen sich unsere Experten und suchen
nach nachhaltigen L6sungen, um Regionen und Ge-
meinden zu unterstitzen. Unsere Erfahrung und

das gesammelte Wissen sind der Grundstock fur
eine erfolgreiche Zusammenarbeit mit unseren Kun-
den. Aufbauend darauf entwickeln wir in gemeinsa-

men Gesprachen, Workshops und Begehungen

die richtige Herangehensweise fur lhre Problem-
stellung und erarbeiten zielgerichtete Lésungs-
optionen. Immer auf Augenhdéhe und mit Respekt
fur die Belange von Natur, Forst, Jagd, Tourismus
und Freizeitnutzung. Nur gemeinsam geplante und
durchdachte Angebote erlauben langfristige Lenkung
und erfolgreiche Konflikteindammung. Dafir bieten
wir die folgenden ,Leistungs-Bausteine” an:

1. Machbarkeit,
Beratung &
Stakeholder-
management

2. Planung &
Genehmigung

3. Anpassung
& Bau

Beratungsgesprache inkl. Aufzei-
gen moglicher Handlungsoptio-
nen, Vor-Ort-Besichtigung und
Situationsanalyse

Konzepterstellung, Strecken-
planung, Unterstitzung bei der
Kommunikation fir Genehmigung
und Abstimmungen

Adaption bestehender Wander-
wege, Beschilderung und wo
gewlnscht auch die Erstellung
attraktiver MTB-spezifischer Trails
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5 Grinde warum sich die
Zusammenarbeit mit uns fiur Sie lohnt:

G B W N

lhre Probleme sind unsere Herausforderungen

Wir agieren auf Augenhdhe und nehmen lhre Probleme ernst. Es klingt banal, aber ist leider oft
der Alltag. Durch die Zusammenarbeit mit Dienstleistern sollen ihre Probleme eigentlich weniger
und nicht mehr werden. Deshalb sehen wir unsere Herausforderung, darin lhre Problemstellungen
einfach und effizient aufzul6sen und keinen Mehraufwand zu erzeugen.

Wir bringen alle an einen Tisch

Wir haben Erfahrung mit hochkomplexen Stakeholder-Landschaften und der Moderation von
Entscheidungsprozessen. Fiur uns ist es auch selbstverstandlich, dass Erfolg sich nur einstellen
kann, wenn alle Beteiligten zusammenarbeiten (kénnen).

Geht nicht, gibt’s nicht

Das bedeutet nicht auf Biegen und Brechen, aber wir glauben, dass es fir alles eine L&sung gibt,
man muss sie sich nur erarbeiten. Am Ende soll es aber auch der fur Sie verniinftigste Losungsansatz
sein und nicht der profitabelste fir uns.

Es geht nicht um das ,schnelle Geld“

Wir haben die Ausdauer und das Interesse an langfristigen und nachhaltigen Lésungen anstatt
schnellen Renditen im Fokus. Es geht um einen sportlichen und gesellschaftlichen Mehrwert,
der sich wirtschaftlich tragt und nicht einige Wenige bereichert.

Wir handeln aus Uberzeugung

Wir arbeiten professionell mit einem starkem interdisziplindrem Team an den L&sungen fir ein
nachhaltigeres und konfliktfreies Miteinander in der Natur. Nicht weil sich das gut verkauft, sondern
weil wir daran glauben und sowohl die Leidenschaft fiir den Sport als auch den Anreiz an die beste
Lésung in unserer Firmenphilosophie verankert haben.

lhr Ansprechpartner

Lassen Sie uns lésungsorientiert handeln!

ALEXANDER ARPACI

Project Manager

‘Z a.arpaci@schneestern.com

R, +49 15115 04 20 62

Als Forstwissenschaftler mit langjahriger Erfahrung
in der konsensorientierten Planung und Umsetzung
komplexer MTB-Projekte wird Alexander und sein
Team sicher auch fur lhre Ideen und Herausforderun-
gen den richtigen Zugang finden.

sIch bin begeisterter Mountainbiker und inzwischen
bekennender Umsteiger aufs E-MTB. Die Leiden-
schaft fur Trails und die damit verbundenen Profite
von Bewegung an der frischen Luft und dem Respekt
fur die Natur méchte ich gerne an meine vier Kinder
weitergeben. Ich sehe den Bedarf und das Potenzial
fur gute MTB-Strecken und wiinsche mir, dass in
Zukunft ein echtes Trail-Angebot ebenso ,standard’
ist, wie die obligatorischen FuBball- oder Spielplatze.”

Sie halen
Fragen?
Wir die
Antworten!

15
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Referenzen und Beispielprojekte

Wienerwalal

Modernisierung Konzept

Streckennetz: ca.800km
davon 80km Singeltrails,
1 Trailpark, 1 Trailcenter
Einzugsgebiet: ca. 2 Millionen
Auftraggeber:  Stadt Land Management

Flr den Biospharenpark Wienerwald haben wir ein
ein modernes MTB-Angebot entwickelt. Zielsetzung
war es, die starke illegale Nutzung durch die sehr gro-
Be MTB-Szene in einer Region mit ca. 2 Millionen Ein-
wohnern zu organisieren. Dazu wurden ForststraBen,
gemeinsam nutzbare Wege und speziell fir Mountain-
biker angelegte Trails in einem Gesamtkonzept zu-
sammengefasst. Das Projekt ist bereits seit 2 Jahren
erfolgreich umgesetzt und dient als Paradebeispiel
fur andere GroBstadtregionen, die auf der Suche nach
durchdachten und sinnvollen MTB-Konzepten sind.

Vorstellung des erstellten Konzeptes als Grundlage fur die weitere
Planung und Umsetzung.

Osnhalbriick

Entwicklung

Streckennetz: ca. 60km

Innerstadtisch und Umland
Einzugsgebiet: ca. 0,5 Millionen
Auftraggeber:  Stadtwerke Osnabrick

e
Nach erfolgreicher Planung und Umsetzung kann die neue Strecke
endlich von allen getestet und befahren werden.

Wie kann ein Trailpark sinnvoll in bestehende Frei-
zeitangebote integriert werden? Diese Méglichkeit
Uberprufen wir im Auftrag der Stadtwerke Osnabrick.
Dazu gehoéren unter anderem Workshops und die
Uberprifung von Standorten und den wirtschaftli-
chen Rahmenbedingungen. Das Projekt befindet sich
in der aktiven Umsetzung und liefert einen wertvol-
len Beitrag fur Konzepte der modernen Naherholung.

Mlnechen

Entwicklung Trailpark

Streckennetz: ca.15km —innerstadtisch
Einzugsgebiet: ca. 1,5 Millionen
Auftraggeber:  MTB Club Miinchen

Minchen bietet nicht sehr viel Raum fir die Aus-
Ubung des MTB Sports. Im Auftrag des MTB Vereins
Minchen wurde daher die Errichtung eines Trail-
parks auf einer ehemaligen Halde konzeptioniert
und wird nun durch die politische und behérdliche
Entscheidungsfindung hindurch von uns begleitet.

Projektstatus: Laufend

Trailkonzept mit unterschiedlichen Schwierigkeitsstufen
vom Beginner bis zum Profi.

Elsenach

Beratung MTB Konzept

Streckennetz: ca.35km

1 Trailpark
Einzugsgebiet: ca.50.000
Auftraggeber:  Privat

Sonthoten

Konzeption

Einzugsgebiet: ca. 21.000
Auftraggeber:  Stadt Sonthofen/
Tourismusbehérde

Sonthofen im Allgdu ist eine kleine Stadt mit einer
sehr aktiven und Uberwiegend jungen MTB-Szene.
Fur diese ,Community“ und mégliche MTB-Touris-
musgaste wurde von uns im Auftrag der Tourismus-
behérde ein Gesamtangebot aus verschiedenen
Komponenten konzeptioniert und technisch geplant,
sowie die zu entstehenden Kosten kalkuliert. An-
gedacht wurde dabei ein Mix aus Pumptrack, Kinder-/
Einsteigerareal und Trailspark. Dabei wurde darauf
geachtet, dass trotz einer professionellen Umset-
zung die Méglichkeiten der Eigenleistung durch die
Stadt gegeben ist und so zur Wirtschaftlichkeit des
Projektes beitragt.

Vorort Termine
gehdren zum
taglichen Ge-
schaft und bieten
die Moglichkeit
sich ein Bild der
Umgebung zu
machen.

Eisenach wurde in deutschen MTB-Magazinen bereits als ein attraktives MTB-Revier vorgestellt. Klingt doch
eigentlich gut, wo liegt dann das Problem? Es gibt keine legalen Angebote. Wir unterstiitzen die dortigen
Akteure bei der Suche nach attraktiven Trailangeboten, die sowohl den Anspriichen von Forst und Naturschutz
gerecht werden, als auch den Sportlern. Ziel ist der Ausbau der Infrastruktur im Sinne einer langfristigen Posi-
tionierung mit verschiedenen Angeboten fir Einwohner und Besucher.
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Eine sehr aktive MTB-Szene und damit verbunde-
ne eskalierende Konflikte rund um den Stadtwald
in Eisenstadt machen deutlich, dass eine Lésung
gefunden werden muss. Insbesondere die starke
Zunahme der Nutzung von illegalen Trails, nochmals
verstarkt durch ,Corona“ erhéhen hier den Druck.

30km Singletrails Eine mogliche Losung: ein 30 km Streckennetz aus
Einzugsgebiet: ca.15.000 verschiedenen Trails, welches eine effektive Lenkung
Auftraggeber:  Blrgermeister ermoéglicht.

Elsenstackt

Modernisierung Konzept

Streckennetz: 1 Trailpark mit ca.

Allgguer
Seenlanal

Vorstudie

Streckennetz: ca.15km

Innerstadtisch und Umland
Einzugsgebiet: ca.800.000
Auftraggeber: Markt Sulzberg Korridorgebiet beispielsweise fur einen einfachen und mittel-
schweren Singletrail im geschlossenen Loop angelegt.

Das Allgduer Seenland ist eine beschauliche Region in den Allgduer Voralpen und birgt allein schon aufgrund
seines landschaftlichen Reizes groBes Potenzial als MTB-Destination. Aus diesem Grund bzw. als Basis flr eine
fundierte Entscheidung beziglich des weiteren Vorgehens (als mégliche MTB-Destination) wurde vom ansés-
sigen Markt Sulzberg eine Vorstudie mit fachplanerischer Einschatzung des Geléndes hinsichtlich der Nutzung
als Mountainbike-Areal in Auftrag gegeben.

Suaclelielel

Konzeption

Streckennetz: ca.9km
Einzugsgebiet: ca. 4,7 Millionen
Auftraggeber:  Skiparadies Sudelfeld

Bayrischzell

B aasmeo
7 cesiuoe

s e BESTAND

< LIFTE WERDEN ABGEBAUT

"= LIFTE NEU IN PLANUNG

PISTENVERLAUF /
‘SKIFAHRERSTROME

[l SPEICHERTEICH FOR BESCHNEIUNG.

O NeuRALGISCHE PUNKTE /
GEsiETseITRITTE

Mottarone

Masterplan

Streckennetz: ca.13km

Einzugsgebiet: ca. 4,0 Millionen

Auftraggeber:  Parco del
Mottarone

Der Monte Mottarone am Lago Maggiore ist vielen
Mountainbikern bereits ein Begriff. Kein Wunder, wenn
man sich die umliegende Region mit der mediter-
ranen Topographie und das entsprechende Klima
anschaut. Aufbauend auf diesen idealen Voraus-

Das Skiparadies Sudelfeld liegt quasi vor den Toren
Minchens und hat damit ein sehr groBes und auch
lukratives Einzugsgebiet. Um diesen Standortvorteil
optimal auszunutzen haben wir eine Destinations-
analyse in Kombination mit der Ausarbeitung von ziel-
gerichteten Bikeangeboten durchgefihrt. Zielsetzung
war eine sinnvolle Ganzjahresnutzung/-auslastung
des Wintersportgebietes.

setzungen und einer bereits bestehenden, aber
srudimentareren Bike-Infrastruktur haben wir im
Auftrag des Parco del Mottarone eine infrastruk-
turelle Destinationsanalyse mit Ausarbeitung eines
MTB-Masterplans erstellt.
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